Postac¢ wynalazcy kola ginie w mroku pradziejow ludzkosci.
Zalozyciel Kola jest natomiast dobrze znany

— to krol Kazimierz I11 Wielki.
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Realizujac program inwestycyjny, okreslo-

ny w przystowiu ,,zastat Polske drewniana,

a zostawil murowang”, ostatni monarcha

7z dynastii Piastow nadal w 1362 r. przywilej
lokacyjny wielkopolskiemu grodowi w miejscu
przeprawy przez Warte. Od prawie siedmiu
wiekéw Kolo wykorzystuje prorozwojowo
swoje polozenie przy szlakach wodnych, po-
tem drogowych, a wreszcie kolejowych.

Wielkopolskie otwarcie na Rosje

Po drugim rozbiorze Polski w 1793 r. mia-

sto zostalo zagarniete przez Prusy, ale po
wojnach napoleoriskich znalazlo sie od 1815 1.
w Kroélestwie Polskim, czyli imperium rosyj-
skim. W stosunku do rozbiorowych granic

z 1795 r. Rosja po Kongresie Wiedenskim

bardzo posunela sie w kierunku zachodnim
i wchilonela sporg pota¢ Wielkopolski — m.in.
Koto, Konin, Kalisz. Kordon rosyjsko-pruski
przetrwatl 99 lat do wybuchu pierwszej wojny
Swiatowej w 1914 r. Mialo to w XIX w. specy-
ficzne znaczenie gospodarcze takze dla Kota
— cywilizacyjnie miasto znajdowato sie blisko
Zachodu, ale naturalny rynek zbytu znalazto
na Wschodzie. Stato sie osrodkiem przemystu
m.in. ceramicznego. Importowana z Saksonii
glinka docierala Wartg do fabryk porcelany
i fajansu. Gotowa produkcja wywozona byta
drogami bitymi, a w drugiej potowie XIX
wieku takze koleja.

Naturalng baza wykwalifikowanej kadry byli
w Kole garncarze i zduni, od pokolen wyko-
rzystujacy miejscowa gline. W 1842 r. zalozona
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Ludzka potrzeba.
Produkcja

Zaktaddéw Wyrobow
Sanitarnych w Kole

w epoce Polskiej
Rzeczypospolitej
Ludowej rozchodzita
sie na pniu. Byt to
dowdd, ze stawojki
stopniowo ustepowaty
miejsca infrastrukturze
bardziej cywilizowane;.

zostala najbardziej znaczaca w dziejach Kota
fabryka pétporcelany i fajansu Jézefa Freuden-
reicha. Miala trzy piece i juz w 1845 r. wypro-
dukowata 108 826 sztuk szkla, 8500 sztuk
porcelany i 61 073 sztuki fajansu. Szybko
powstawala lokalna konkurencja, ale firma
Freudenreichéw niezmiennie utrzymywata
role kolskiego lidera branzy. Do wybuchu
pierwszej wojny swiatowej systematycznie sie
rozwijala i funkcjonowata stabilnie. Dziatania
wojenne miasto szczesliwie ominely, ale fabry-
ka Freudenreich6w zostata przez Niemcéw
spladrowana.

Artystyczne rekodzieto

Po odzyskaniu przez Polske niepodleglosci
Koto znalazlo sie w jej granicach. W II Rze-
czypospolitej branzy ceramicznej powodzito
sie jednak gorzej niz w czasach rosyjskich.
Zniszczony i biedny kraj byl niezréwnanie
mniejszym rynkiem zbytu niz dawne impe-
rium w miare stabilne do 1914 r. W Kole prze-
trwala tylko jedna fabryka fajansu — Czestawa
Freudenreicha, ktéry byt juz trzecim pokole-
niem przemystowego rodu. Stawiat na jakos¢,
wzbogacat asortyment naczyn z dekoracjami
wykonywanymi recznie.

Wybuch drugiej wojny swiatowej byt tra-
gedia dla Polski, miasta oraz firmy — juz w li-
stopadzie 1939 r. jej wlasciciela, ktéry byt pol-
skim patriota, i jego cérke rozstrzelali Niemcy.
Podczas okupacji fabryka egzystowala lokal-
nie, a pod koniec wojny zostala zniszczona.
W nowym ustroju podlegala ideologicznemu
upanstwowieniu i podporzadkowaniu Zjed-
noczeniu Przemystu Ceramiki Technicznej
i Szlachetnej. W latach 1950-61 dziatala jako
Zaklady Fajansu Kolo. Asortyment zaréwno
dekoracyjny, jak i uzytkowy pozostawat jed-
nak artystycznym rekodzielem.

Docenione tradycje ceramiczne

Najbardziej szlachetnym rodzajem cerami-

ki jest porcelana. Do jej produkcji uzywa

sie bardzo delikatnej glinki kaolinowej ze
skaleniem i kwarcem. Wypalone powyzej
1240 stopni, nawet kilkakrotnie, wyroby maja
jasno-bialg barwe, s3 spieczone, nienasigkliwe
i... przepuszczaja swiatto. Wykorzystywany do
produkcji wyposazenia sanitarnego porcelit
powstaje podobnie, ale z gorszych surow-
cow. Wyroby wypalane sa w temperaturze
okolo 1325 stopni. Wreszcie fajans — wypala-
ny powyzej 1000 stopni — wytwarzany jest

z zanieczyszczonego kaolinu. To tworzywo
nasigkliwe, kruche i dosy¢ grube. W kazdym
razie wszystkie ceramiczne galezie wyrastaja
z jednego technologicznego pnia.

I wlasnie ceramiczne tradycje Kota zawazyty
w okresie PRL na rzagdowej decyzji wybudo-
wania w miescie nad Wartg w latach 1960-61
catkowicie od podstaw Zaktadéw Wyrobow
Sanitarnych (ZWS), ktére rozpoczely produk-

cje w1962 r. Wkrotce potem, w 1963 r., bran-
zowo bliskie sobie przedsiebiorstwa zostaly
polaczone i ZWS razem z Zakladami Fajansu
funkcjonowaly pod wspdlna nazwa Zaklady
Ceramiki Koto. Tym samym nastapil juz nie
tylko technologiczny, lecz takZe administra-
cyjny zwiazek tradycji fajansowej (liczac do
dzisiaj — to juz 175 lat) z przedsiebiorstwem
planowej gospodarki socjalistycznej, obecnie
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55-letnim. Notabene 6w formalny zwigzek

nie trwat dlugo, poniewaz fajans z Kola zostat
w 1974 r. wlgczony do Wioclawskich Zaktadéw
Ceramiki Stolowej. Po przemianach ustrojo-
wych zaklady ponownie sie usamodzielnily,
zostaly sprywatyzowane, od 1992 r. funkcjo-
nowaly jako Fabryka Fajansu Janpol, a pozniej
Stanpol, ale w 2008 r. zakoniczyly dziatalnos¢.
Natomiast ZWS po przejeciu w Kole symbo-

Dawne czasy.
Krotka przerwa

do zdjecia podczas

produkcji fajansu
w zaktadach rodu
Freudenreichdéw.

licznej pateczki ceramicznej pozostaja silng
marka, chociaz po przejsciach wlasnoscio-
wych.

Przez ponad pot wieku Koto wyrobito sobie
pozycje jednej z najbardziej rozpoznawalnych
polskich firm w branzy wyposazenia lazienek
i sanitariatow. Produkcja byla rozchwytywana
juz w okresie PRL, gdy powoli podnosila sie
jakos¢ zycia oraz techniczne wyposazenie go-
spodarstw domowych. Logotyp Kota widocz-
ny byl na armaturze sanitarnej, akcesoriach
lazienkowych, ceramice, toaletach, umywal-
kach, wannach, brodzikach, kabinach prysz-
nicowych, miskach WC, deskach sedesowych
etc. W 6wczesnych polskich realiach pewna
abstrakcja byly jedynie... bidety, nie znano
takze kompaktow WC.

Ratunek w inwestorze strategicznym
Przemiany ustrojowe po 1989 r. postawily
ZWS pod rynkowa $ciang, podobnie jak inne
podmioty przyzwyczajone do wygodnego
funkcjonowania w gospodarce planowej.
Sama komercjalizacja niewiele dawala,
ratunkiem mogto okazac sie tylko pozyska-
nie strategicznego inwestora. I na szczescie
dla panstwowej firmy Kotem zainteresowat
sie czolowy europejski producent wyrob6w
sanitarnych, firiski Sanitec. Docenione zostaty
tradycje ZWS i kwalifikacje pracownikéw.
Inwestor uwzglednil rozmiary i chlonno$¢
naszego rynku oraz korzystne usytuowanie
Polski jako bazy do dalszej ekspansji. )
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W 1993 r. nasze cztonkostwo w Unii
Europejskiej byto jeszcze marzeniem,
ale wlasnie wtedy Sanitec kupit wiekszoscio-
wy pakiet w ZWS Koto. Zmodernizowano
caly proces wytworczy i co wazne — utrzy-
mano zatrudnienie, co przy nowej technice
i organizacji pozwolito zwiekszy¢ skale
produkcji przeszlo trzykrotnie. Wprowa-
dzono nowe serie ceramiki, odpowiadajace
europejskim standardom jakosci. Powstat
system nowoczesnego marketingu, logistyki
oraz serwisu posprzedazowego, obejmujace-
go caly kraj.

Ze wzgledu na niezamoznos¢ znacznej
czesci polskich klientéw, Sanitec Koto starato
sie utrzymywac jak najkorzystniejszy dla na-
bywcow stosunek ceny do jakosci. Elegancka
ceramika sanitarna trafiala nie tylko do do-
mow i mieszkan, mozna ja zobaczy¢ w wielu
obiektach publicznych i instytucjach. Z tym
watkiem zwigzana jest pewna anegdota... sa-
nitarno-polityczna sprzed dwdch dekad. Ot6z
jedng z instytucji, ktére wyposazyly swoje
toalety w armature i ceramike z Kota, bylo Mi-
nisterstwo Finansow. W czasach, gdy szefem
resortu byl niezbyt w nim lubiany Grzegorz
Kotodko — zlosliwcy flamastrami dopisywali
na pisuarach do charakterystycznego logo
KOLO litery DKO.

Wsréd nabywcoéw indywidualnych bardzo
popularne staly sie zestawy WC ze stelazem
lub wiszacg miskg WC. A w handlu interne-
towym jednym z cze$ciej wybieranych pro-
duktéw stata sie miska z klapg wyposazona
w system wolnego opadania. To charakte-
rystyczne sygnaly, ze w Polsce postepuje
awans cywilizacyjny — jakos¢ domowej
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Skok
technologiczny.

W XXTI wieku
produkcja armatury
sanitarnej w Kole

jest zautomatyzowana,
ale utrzymanie
wysokiej jakosci
wymaga statego
dozoru ludzkiego.

infrastruktury sanitarnej stala sie réwnie
wazna jak np. kuchenne;j.

Transakcja miedzynarodowa

Najnowszym kamieniem milowym w dziejach
zakladow w Kole stala sie wielka transakcja
miedzynarodowa, w ktérej jedna gruba ryba
skonsumowala druga. W 2015 r. szwajcarski
koncern Geberit kupit za okoto 1,4 mld USD
grupe kapitalowg Sanitec. Transakcja zostata
zgloszona do urzedéw antymonopolowych
we wszystkich panstwach, ktérych dotyczy-
fa — czyli naszego Urzedu Ochrony Konku-
rencji i Konsumentéw (UOKiK) oraz jego
odpowiednikéw w Niemczech, Holandii,
Austrii i Francji. £aczny udzial uczestnikdéw

koncentracji przekroczyt na polskim rynku
W ceramice sanitarnej 40 proc., ale UOKiK
uznal, ze dziala na nim wystarczajgco wielu
innych producentéw i dystrybutoréw.
Zintegrowana firma stala si¢ w Europie
asortymentowo unikalna, Geberit uzupenit
oferte i zwiekszyt miedzynarodowa konkuren-
cyjnoscé. Czescia grupy automatycznie staly sie
zaklady w Kole ze wszystkimi ich markowymi
wyrobami. Dla polskich klientéw wymiana
czlonu nazwy z Sanitec na Geberit nie ma
wiekszego znaczenia — wazne, ze w lazien-
kach i sanitariatach ,,Byto, nie mineto” Koto.
Wszystko jedno, czy z plytszymi tradycjami
liczonymi tylko od 1962 r., czy poglebionymi
korzeniami ceramicznymi od 1842 r. &€*© ®
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